8° Encontro de Ciéncia e Tecnologia do

enC |'F IFSul - Campus Bagé

ANALISE DE FATORES DE CONSUMO DE CARNE OVINA NO MUNICIPIO DE
BAGE-RS

LACERDA, R. S. R.}, PELLEGRIN, A. C. R. S.2, PELLEGRIN, L. G.}?

1 Instituto Federal Sul-Rio-Grandense (IFSUL) — Bagé — RS — Brasil —
rosilenelacerda.bg016@academico.ifsul.edu.br
% Instituto Federal Sul-Rio-Grandense (IFSUL) — Bagé — RS — Brasil — anapellegrin@ifsul.edu.br
® Instituto Federal Sul-Rio-Grandense (IFSUL) — Bagé — RS — Brasil — luizpellegrin@ifsul.edu.br

RESUMO

Atualmente a ovinocultura passa por dificuldades, assim, compreender o perfil dos
consumidores de carne ovina torna-se essencial para o desenvolvimento de
estratégias comerciais e de marketing eficazes. O objetivo desta pesquisa €
investigar e analisar preferéncias, experiéncias e fatores de consumo de carne ovina
em Bagé-RS. Esta pesquisa se caracteriza como do tipo “survey”, a qual se baseia
na aplicacdo de um questionario estruturado para obtencéo de dados e informacoes.
O formulério foi submetido de forma on-line e presencial, durante os meses de
novembro de 2023 a fevereiro de 2024, sendo 399 participantes que responderam o
questionario, encaminhando para diversos publicos. O principal fator que motivou o
consumo de carne ovina € o sabor e o aroma (61,6%), o que reforca a apreciacéo
local por estes caracteres sensoriais da carne ovina, bem como reflete a preferéncia
dos consumidores gauchos por alimentos com identidade regional forte. Pode-se
observar que existe ainda percepcdo negativa por parte dos entrevistados, sendo
um desafio a ser superado, ja que mencionaram gosto e cheiro fortes, bem como a
dureza da carne como fatores de insatisfacdo. Com relacdo ao consumo da carne de
animais de diferentes categorias, 76,7% dos entrevistados afirmam preferir carne de
animais mais jovens (cordeiro). Conclui-se que a carne de animais mais jovens € a
preferida pelos consumidores, o sabor e o aroma caracteristicos de espécie ovina
sao fatores importantes que levam ao consumo desta carne e que ainda existe um
nicho de mercado a ser atingido devido a experiéncias nédo favoraveis de consumo
da carne ovina.
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1 INTRODUCAO

O consumo de carne ovina tem apresentado um crescimento significativo em
diversas regides do Brasil, impulsionado por fatores como o aumento da
conscientizacdo sobre os beneficios nutricionais dessa proteina e a valorizagdo da

gastronomia regional.
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No municipio de Bagé-RS, situado na regido da Campanha Gaucha, onde a

ovinocultura por muito tempo foi muito valorizada, atualmente esta criacdo esta
enfraquecida. Assim, compreender o perfil dos consumidores torna-se essencial
para o desenvolvimento de estratégias comerciais e de marketing eficazes.

O consumo de carne ovina estad historicamente associado a costumes
culturais (DELIZA al., 2019), muitas vezes, ligado a oportunidade dos eventos
sociais, como churrascos em datas festivas, e principalmente festas de final de ano
estdo sempre ligadas a tradicdo deste consumo. Bagé-RS, em particular, € um
municipio que se destaca por seu historico de criacdo de ovinos, fator que impacta
diretamente o perfil dos seus consumidores. Desta forma, este trabalho tem como
objetivo investigar e analisar preferéncias, experiéncias e fatores de consumo de

carne ovina no municipio de Bageé-RS.

2 METODOLOGIA (MATERIAL E METODOS)

Esta pesquisa se caracteriza como do tipo “survey”’, a qual se baseia na
aplicacdo de um questionario estruturado para obtencdo de dados e informacdes
acerca de um determinado grupo de pessoas, representativas do publico alvo, sendo
um veiculo excelente para o desenvolvimento de métodos Uteis e, por extensao, de
entendimento mais amplo (SILVA, 2013).

Foram aplicados questionarios estruturados com perguntas objetivas, sendo
399 respostas para obtencdo dos dados. O questionario foi submetido a diversos
publicos, sendo o tamanho da amostra representativo de acordo com a populagéo
do municipio de Bagé-RS, conforme Survey Monkey (2020), onde tamanho de
amostra aproxima-se de ter-se uma resposta exata, pois apresenta nivel de
confianca de 95% e aceitando-se um erro amostral de 5%.

O formulario foi submetido de forma on-line e presencial em alguns eventos,
durante os meses de novembro de 2023 a fevereiro de 2024. Todas as pessoas que
responderam o questionario estavam cientes e de acordo. Apos a coleta dos dados,
estes foram tabulados, para posterior elaboracdo de gréficos, interpretacdo e

discussao dos resultados.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO
Conforme pesquisa local, o principal fator que motiva o consumo de carne

ovina € o sabor e o aroma (61,6%) (Figura 1.), este fato comprova a apreciacéo local
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por estes caracteres sensoriais da carne ovina. Estas caracteristicas refletem a
preferéncia dos consumidores gauchos por alimentos com identidade regional forte.
Para muitos, a carne ovina esta associada a um produto de alta qualidade, ligado a
imagem do campo e a tradicdo gaucha de churrasco. Os outros fatores que motivam
0 consumo desta carne seguem a seguinte ordem de acordo com a pesquisa: habito
familiar (14,9%), maciez (12,9%) e facilidade de aquisicao (10,6%).

Figura 1. Principais fatores para consumo de carne ovina

@ Maciez
@ Sabor e aroma
Habito familiar

@ Facilidade na aquisicao, pois é produtor
ou proximo de quem produz

Fonte: préprio autor.

Entdo, outro aspecto relevante é o papel do habito familiar no consumo de
carne ovina. De acordo com a pesquisa local, 14,9% dos entrevistados indicaram o
hébito familiar como um dos principais fatores que influenciam o consumo. Em
Bagé-RS, onde a ovinocultura é historicamente significativa, esse fator cultural € um
diferencial que favorece o consumo continuo, criando um publico fiel para esse tipo
de carne. Os habitos de compra e consumo de carne ovina no Brasil estao
intimamente associados ao aspecto sociocultural das distintas regies do pais,
implicando diretamente nos mecanismos de comercializacdo do produto e
frequéncia de consumo deste tipo de carne (DELIZA et al., 2019).

Na Figura 2., pode-se observar que a percep¢ao negativa sobre a carne ovina
ainda é um desafio ainda a ser superado. Segundo a pesquisa realizada, 27,7% dos
entrevistados mencionaram o gosto e o cheiro fortes como fatores de insatisfacéo, o
gue pode ser fator limitante para consumidores que nao estdo habituados a esse
tipo de carne. Desta forma, uma grande parcela de consumidores teve experiéncias
nao favoraveis, ou pela carne possuir gosto e cheiro forte (27,7%) ou entédo por ser
dura (11,9%). Sendo estes 39,6% de entrevistados um importante nicho de mercado
para ser atingido visando proporcionar momentos positivos de consumo da carne

ovina, bem como buscando desmistificar alguns preconceitos sobre esta carne.
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Essas barreiras podem ser trabalhadas com estratégias de mercado que enfatizem a
versatilidade da carne ovina e a sua adequacao a diferentes preparacdes culinérias,

visando atrair novos consumidores e ampliar o mercado.

Figura 2. Observacdes de experiéncias negativas ou nao do consumo de carne
ovina

@ Sim, muito dura
® Sim, gosto e cheiro forte
Nao

Fonte: préprio autor.

Quando perguntado sobre o consumo da carne de animais de diferentes
categorias (Figura 3.), 76,7% dos entrevistados afirmam preferir carne de animais
mais jovens (cordeiro). A carne de cordeiro possui maior aceitabilidade pelo
consumidor, ja que caracteristicas sensoriais mais desejaveis pelos consumidores.
A preferéncia por carne de animais jovens estid também relacionada ao desejo por
experiéncias gastrondmicas mais sofisticadas, ligadas a percepcdo de carne ovina
como um produto premium (RIBEIRO & CORCAO, 2013). Santos (2017) destaca
ainda que alguns consumidores evitam consumir a carne ovina devido seu sabor e
odor que ocorre mais forte em animais abatidos mais velhos, pela ma apresentacao

do produto e pela baixa diversificacdo de cortes.

Figura 3. Afirmativas de diferencas ou ndo no consumo de carne ovina de acordo
com a categoria animal (animais mais jovens ou mais maduros)

@ Sim, prefiro carne de animais mais
jovens

@ Sim, prefiro carne de animais mais
maduros

Nao, para mim nao ha diferenca

Fonte: préprio autor.
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4 CONCLUSAO

Conclui-se que, de acordo com a realidade dos moradores do municipio de
Bageé-RS, a carne de animais mais jovens € a preferida pelos consumidores, o sabor
e 0 aroma caracteristicos de espécie ovina sdo fatores importantes que levam ao
consumo desta carne. Contudo ainda existe um nicho de mercado a ser atingido
devido a experiéncias ndo favoraveis de consumo da carne ovina.

Desta forma, desmistificar alguns preconceitos contribui para o0 aumento de
consumo desta carne, melhora a conexdo dos elos da cadeia produtiva,
especialmente em um municipio com tantos aspectos de tradicdo e cultura

relacionados a ovinocultura.
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